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Methodik

Anzahl der Befragten 1.711
Erhebungszeitraum 18.09.2009-22.09.2009
Erhebungsmethode - Gl

e Geschlossene Antwortvorgaben

e Zufallstichprobe aus dem Konsumentenpanel der Grass
Reprasentativitat Roots Germany GmbH; bevdlkerungsreprasentativ nach
Alter und Geschlecht gewichtet

e VVerwendung von Energiesparlampen und klassischen
Glihlampen

e Kauf von Energiesparlampen und klassischen Glihlampen

e Vor- und Nachteile von Energiesparlampen

e Vor- und Nachteile von klassischen Glihlampen

e Verbot von klassischen Glihlampen und Hamsterkaufe

Themen der Befragung
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Soziodemografie
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n=1711 n=1711
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Reaktionen auf den Verbot von klassischen
Glihlampen

Frage: Wussten Sie, dass klassische Glihlampen stufenweise verboten werden sollen
(100 Watt Glihlampen sind bereits verboten)?

| BE]
m Nein

n=1711

Frage: Falls "]Ja", haben Sie als Reaktion darauf "Hamsterkaufe" getatigt und sich ein
Depot an Glihlampen angelegt, bevor Sie diese nicht mehr kaufen kénnen?

15% 85% = Ja
° 0 m Nein

n = 1645

o Fast alle Befragten wissen von der stufenweisen Abschaffung der klassischen Glihlampe. Nur 15%
haben aber bislang Hamsterkdaufe wegen des drohenden Aus getatigt.
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E Energiesparlampe auf dem Vormarsch

Frage: Welchen Typ Glihlampen haben Sie Frage: Welchen Typ Glihlampen setzen
in den letzten 6 Monaten gekauft? Sie zuhause ein?

Klassische 56% Klassische
Glihlampe 0 Glihlampe

Niedervolt 38% Niedervolt 64%
Halogenlampe Halogenlampe

Halogenstab fur o Halogenstab fir o
Strahler F 15% Strahler 40%

n = min. 1668 n = min. 1650

82%

2 Schon heute kaufen mehr Befragte Energiesparlampen als klassische Gluhbirnen. Im privaten
Haushalten sind Energiesparlampen und klassische Gluhbirnen mittlerweile gleich haufig im Einsatz.
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Wann zahlt sich die Investition in
Energiesparlampen aus?

Frage: Eine Energiesparlampe verbraucht weniger Strom als eine herkdmmliche Glihlampe. Wie
lange glauben Sie dauert es, bis sich eine Energiesparlampe mit gleicher Leuchtleistung wie
eine GlUhlampe rechnet?

1 bis 3 Monate
4 bis 6 Monate
7 bis 9 Monate
10 bis 12 Monate 28%
13 bis 18 Monate

19 bis 24 Monate

25 bis 36 Monate

37 Monate oder
langer

n=1703

2 Uber die Halfte der Befragten geht davon aus, dass sich die Investition in Energiesparlampen bereits
innerhalb des ersten Jahres rechnet.
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Was Verbraucher an Energiesparlampen mogen

Frage: Welche Vorteile von Energiesparlampen kennen Sie?

mJa H Nein W WeiB nicht

i 1%
Geringerer 979% °

Energieverbrauch

Hohere Lebensdauer

Lichtstarke besser 73% 9%

Angenehmere Lichtfarbe 74% 8%

Optik 79% 7%

Glnstiger Preis 86% 4%

n=1711

2 Mit geringerem Energieverbrauch und einer hoheren Lebensdauer werden vor allem Aspekte, die
langfristig die Kosten senken, als Vorteile von Energiesparlampen genannt.
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Was Verbraucher an Energiesparlampen stort

Frage: Welche Nachteile von Energiesparlampen kennen Sie?

MJa H Nein B WeiB nicht
Hoher Preis
Optik

Unangenehmere Lichtfarbe

Héhere Umweltbelastung in der Entsorgung

Lichtstarke schwacher 57% 35% 8%
Geringere Lebensdauer R/ 85% 7%
Hoher Energieverbrauch XA 96% 28

n=1711

2 Nachteilig wird insbesondere der hohe Preis von Energiesparlampen wahrgenommen. Zur héheren
Umweltbelastung in der Entsorgung kann fast ein Funftel der Befragten nichts sagen.
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Was Verbraucher an Gluhlampen mogen

Frage: Welche Vorteile von Glihlampen kennen Sie?

mJa W Nein B Weil nicht
10%
Glnstiger Preis 89% 1%
Angenehmere Lichtfarbe 77% 17%  go
Optik 74% 21% 6%
Lichtstarke besser 69% 26% 6%
Geringere Umweltbelastung in der Entsorgung 59% 23% 18%
Héhere Lebensdauer 16% 79% 5%
Geringerer Energieverbrauch  [RKIEZ 88% 2%

n=1711

2 Der glnstigere Preis klassischer Glihlampen wird von der deutlichen Mehrheit als Vorteil angegeben.
Auch eine angenehmere Lichtfarbe, die Optik, die bessere Lichtstarke und die geringere
Umweltbelastung werden als vorteilhaft an Glihbirnen wahrgenommen.
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Was Verbraucher an Gluhlampen stort

Frage: Welche Nachteile von Glihlampen kennen Sie?

mJa H Nein B WeiB nicht

12%

Hoher Energieverbrauch 86%

Geringere Lebensdauer 21%

Lichtstarke schwacher

Optik

Unangenehmere
Lichtfarbe

Hoher Preis

n=1711

2 Lediglich der héhere Energieverbrauch und die geringere Lebensdauer von Glihbirnen werden von der
Mehrheit als Nachteil angesehen.
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Wichtigkeit der Nachteile fur den Nicht-Kauf von
- Energiesparlampen

Hoher Preis 25%

Unangenehme Lichtfarbe 25%
Geringe Lebensdauer

Hoher Energieverbrauch

Optik

Lichtstarke schwacher 20 Korrelation zwischen der angegebenen
Verwendung Energiesparlampen und den

. wahrgenommenen Nachteile von
Hbéhere Umweltbelastung 1% Energgiesparlampen

n = min. 1393

2 Hoher Preis und unangenehme Lichtfarbe sind wichtigste Griinde gegen die Verwendung von
Energiesparlampen. Die h6here Umweltbelastung spielt keine Rolle bei der Nutzungsentscheidung.
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I Vielen Dank fiir Ihr Interesse!

Wiebke Erprath

Grass Roots Germany GmbH
Prinzenallee 15
40549 Diisseldorf

Tel +49 (0)211 99100-260

Fax +49 (0)211 99100-8260

Email:
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